Préambule

> Le secteur agroalimentaire a sa propre economie.
C'est le secteur d'activité qui correspond a lensemble
des entreprises du secteur primaire et secondaire
(exploitations agricoles, industries agroalimentaires, etc).
> ILregroupe les activités de transformation et de
commercialisation de produits agroalimentaires
(produits laitiers, produits carnés, boissons, etc.). De
nombreux professionnels oeuvrent chaque jour pour
proposer aux consommateurs des produits alimentaires
de qualité.

> La formation dans la spécialité Marketing
Agroalimentaire est viable. Lemployabilite est assuree
en general par le secteur public ou prive.

Objectif
> La formation Marketing Agroalimentaire vise a fournir
aux etudiants une comprehension globale des
principaux enjeux economiques et stratégiques du
marketing des entreprises agroalimentaires a l'éechelle
mondiale. Elle permet également d'identifier et
d'évaluer les modeles et les tendances des marches
alimentaires mondiaux et de savoir comment les
adopter en consequence.
> Une meilleure connaissance des principaux outils de
marketing tels que lanalyse de la demande, le
comportement des consommateurs, les strategies
concurrentielles, lanalyse de marche, le
deéveloppement de produits, les canaux de
distribution, la communication, lanalyse des coUts et
des prix et la gestion de la marque.
> La formation est assurée par des enseignants
chercheurs qualifies, enrichie par des etudes de cas et
appuyee par des experts dans ce domaine d'activite.

Déboucheés

> Secteurs: Universités, centres universitaires ou grandes
écoles, Entreprises de recherche ou de
services-conseils en marketing, Unites d'industries
agroalimentaires ou manufacturieres, Fonctions
publiques, Institutions financieres, La grande distribution,
etc.

> Fonctions: Enseignant chercheur universitaire,
Directeur commercial, Manager des ventes, Charge
d'études de marche et recherche commerciale,
Consultant, Analyste-conseil, etc.
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Passerelles vers d'autres
spécialités
> Suite a luniformisation des unités fondamentales

pour les specialités en sciences commerciales,
letudiant aura la possibilite de poursuivre son doctorat
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Programme

>>lere Annee

> ler Semestre

- Analyse des marches agricoles et agroalimentaires.
- Les industries agroalimentaires en Algerie.

- Systemes diinformation de gestion Sl | ™ — _ o
- Le commerce international des produits agricoles T = A - \ == | s

- La sécurité alimentaire mondiale = | B - K] -

- Les systemes alimentaires mondiaux . B Y i e = . Marketlng
- Langue étrangére (Anglais des affaires 07) - A ' R

- Informatique de gestion (07)

> 2eme Semestre

- Marketing et etude de marche

- Planification du marketing agroalimentaire

- Normes, gestion et qualité des produits agroalimentaires
- Innovations marketing agroalimentaire
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Filiere Sciences Commerciales

- Leg!sl§t|on et drglt Qe consommation A ¥ _ _. . . FO rma t ion en
- Statistiques appliquées s U e . . .
-Projet de marketing agroalimentaire - e : M a Ste I Aca d emli q ue

- Langue étrangere (Anglais des affaires 08)

>>2eme Annee

> ler Semestre

- La strategie marketing agroalimentaire et son contréle
- Les systemes de distribution des produits alimentaires. ; o i\ !
- Le comportement alimentaire du consommateur : ¥ ¥ Formation d'Excellence
- La communication marketing des entreprises =l - - -l

agroalimentaires

- Méthodologie de recherche

- Marketing international de lagroalimentaire

- Langue étrangere (Anglais des affaires 09)

- Informatique de gestion (08)

>2eme Semestre

- Stage en entreprise & Preparation d'un mémoire de fin
détude.




